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Кто я 

Менеджер проектов в 
Promodo  

Успешный опыт ведения 
проектов различного уровня 

 

Контакты для связи 

www.facebook.com/pletnyov 

http://vk.com/a.pletnyov  

http://twitter/realiz1   

+38-099-787-03-33 
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О чем эта презентация? 

• Что такое интернет-проект? 
 
 

• Каналы привлечения информации 
 
 

• Несколько кейсов 



Что такое интернет-проект? 



• Срок 

• Стоимость  

• Результат 

• Качество 

• Риски 

• Ресурсы  

Характеристики интернет-проекта 



Что же выбрать на старте?  

Какие инструменты привлечения посетителей 
использовать? 



Возможные каналы  

привлечения посетителей 

• Поисковая оптимизация 

• Контекстная реклама 

• Медийная реклама 

• SMM 

• E-mail – маркетинг 

• Мобильный маркетинг 

 

 



• Разные источники – различные результаты 



Контекстная реклама 



Контекстная реклама 

• Реклама в поисковой выдаче 

 

 

 

 

 



Контекстная реклама 

• Объявления в контекстно-медийной сети  

 

 



Плюсы контекстной рекламы 

• Высокая гибкость в настройке 

 

 

 

 

• Оперативность управления 



Плюсы контекстной рекламы 

• Привлечение целевой аудитории 

 

• Широчайшие возможности настройки 

 



Минусы контекстной рекламы 

• Высокая стоимость клика 

 

• Высокая конкуренция 

 

• Зачастую работает только для известных товаров 

 

 



Поисковое продвижение 



Из чего состоит поисковое 

продвижение? 

• Подбор ключевых запросов 

 

• Контент + работа с посетителями 

 

• Техническое состояние сайта 

 



Плюсы поискового продвижения 

• Достаточно низкая стоимость привлечения 
1 посетителя 

 

• Конверсия из органической выдачи выше, 
чем из контекстной рекламы 

 



Плюсы поискового продвижения 

• Ощутимые результаты 

 

• Долгосрочный эффект 

 



Минусы поискового продвижения 

• Длительное ожидание результатов (от 3 до 
6 месяцев) 

 

 

• Необходимость постоянной и кропотливой 
работы над сайтом 



Минусы поискового продвижения 

• Высокая вероятность изменения алгоритма 
ранжирования поисковой систем (работа с 
«Третьй стороной» - поисковой системой) 

 

 

 

• Высокая чувствительность поисковой 
выдачи к внутреннему состоянию сайта 



Особенности поискового продвижения 

• Готовность к постоянным изменениям 

 

• Необходимость наличия большого 
количества контента на сайте 

 

• Высокая сложность к освоению и 
самостоятельному ведению 



Медийная реклама 



Медийная реклама 

• Реклама в контекстно-медийной сети 

 

• Реклама на тематических площадках 

 

• Ремаркетинг 



Сильные стороны 

 медийной рекламы 

• Широкий охват аудитории 



Сильные стороны 

 медийной рекламы 

• Возможности точного таргетинга 

 

• Усиливает рекламный эффект 



Сильные стороны 

медийной рекламы 

• Направлена на имидж 

 

 

 

 

 

• Быстрый старт и окончание рекламной 
кампании 



Слабые стороны медийной рекламы 

• Обычно для размещения баннеров 
необходим достаточно высокий бюджет 

 

 

 

 

 

• Напрямую не влияет на продажи 



Продвижение в социальных сетях  

(SMM-маркетинг) 



Сильные стороны 

• Это может быть относительно бесплатно 

 

• Возможность быстрого роста 

 

• Широкий охват аудитории 

 

 



Слабые стороны SMM 

• SMM – не для всех 

 

• Работа с репутацией 

 

• Требует много времени и регулярной 
работы 

 



Кейсы 



• Что дает более качественный результат? – 
сравнение уровня конверсии из 
контекстной рекламы и органической 
выдачи 

 

• Нужно ли торопиться с открытием сайта для 
индексирования поисковыми системами 

 

• Как мы это делаем? 

 



Уровень конверсии  

• Органика (0,91%) vs. Контекстная реклама 
(0,56%) 



• Использование контекстной рекламы для 
привлечения траффика на новый интернет-
магазин 

 

• Использование SEO-продвижения, для 
привлечения траффика на новый интернет-
магазин 

 



• Почему вначале использовалась только 
контекстная реклама? 



Динамика траффика из контекстной рекламы в 
первые несколько месяцев работы проекта 



• 14 декабря 2012г. сайт был открыт для индексации поисковыми системами 
 

• 31 января 2013г. на сайте было 1527 пользователей… 
 

Динамика бесплатного поискового траффика за 

1,5 месяца после открытия сайта для 

индексации 



Как построен процесс работы? 

Разработка медиа-плана на длительный срок 

Тестовый период и оценка результатов 

Разработка медиа-плана на тестовый период 

Анализ  полученных данных 

Сбор требований 



Выводы 

• Универсального рецепта нет 

 

 

 

• Экспериментируйте и анализируйте! 
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